
Monstruos y demonizaciones que nos venden los mass media
bajo la égida del imperialismo

“Hay que desconfiar de los propios ojos y de los propios sentidos. Yo veo el 
horizonte plano pero la tierra es redonda….”

Roberto Chambi Calle1

Desde la aparición de los medios de comunicación, las sociedades en su mayoría han vivido bajo 
sus directrices de información tornándose las mismas en un “rebaño” delineado y estructurado 
por los mass media. Lo más preocupante de ello es que coetáneo con estos medios de 
comunicación, a ellos, se han fusionado en muchos casos las corporaciones capitalistas viendo 
sólo sus intereses económicos, comerciales y monetarios; pues más allá de vivir en sociedades 
democráticas en donde la información debe tener esa naturaleza se han convertido simplemente 
en un medio por el cual los capitalistas desean delinear el pensamiento de las personas. A tal fin 
hoy las grandes corporaciones y multinacionales no solo hacen inversiones en sí mismos; sino 
por sobre todo en los medios de comunicación, aquel slogan de la publicidad se ha convertido en 
la punta de lanza para atacar el pensamiento y la conciencia de las personas mostrándoles solo 
espejismos de la realidad. Es muy fácil que un medio corporativo obedeciendo a fines fuera de 
educar, entretener pueda corromper el pensamiento de las personas, éstas últimas quizás por la 
carencia de tiempo o por interés no van más allá de lo que le brindan sus informativos, sus 
seriales, novelas o sus películas siendo autómatas que son guiados como ovejas. Según Noam 
Chomsky es fácil que un medio de comunicación nos pueda hacer ver lo falso por lo verdadero o 
como una sociedad pacifista puede tornarse en una sociedad guerrerista; ya que uno de los 
trabajos de estos es crear consensos.

A tal fin muchos mass media tratan siempre de domesticar  y educar al rebaño en donde la 
mayoría de los lectores de periódicos, los televidentes o los oyentes tiene que masticar y digerir 
sin quejas, de una manera religiosa la información que es emitida por dichos medios, tal cual 
fuera un credo axiomático. A ello debemos agregar el rol también de las redes sociales que 
aparte de socializar las ideas se están ocupando de crear consensos sinuosos y no sólo ello; sino 
lo peor de todo violando la privacidad y el derecho de información de los individuos. 

Esta sociedad pasiva que solamente digiere pasivamente la información, más tarde que temprano 
se convierte en una masa fofa y robótica que critica y juzga sin tener los recursos y los principios 
de la verdad; por ello el rol de estos medios de comunicación ya no es educar sino desinformar, 
distraer y marginar. Esta labor a la que han aportado los emporios económicos, no tiene fin; sino 
es un trabajo permanente domesticar, crear consensos y hacer aparecer lo falso por lo verdadero, 
ya que se ha vuelto en un negocio hecho y derecho, sabemos que falsificar la historia es sencillo;
así como los ganadores siempre escriben su historia en desmedro de los que tienen la verdad, la 
misma que no tiene sentido cuando los primeros utilizan sus medios para desvirtuar la verdad y 
mostrarla por falsa.

1 Cienøi÷øa Jùöídicò y Anali÷øa en Relaciòne÷ Inøeönaciònale÷, Miemböò del Còmiøé ôaöa el E÷øùdiò y la Difù÷ión del Deöechò en 
Améöica Laøina.



Estos roles que han asumido actualmente la mayoría de los medios de comunicación 
corporativos tienen fines que no son en sí mismos buenos; sino fines que obedecen a paradigmas 
y sistemas políticos que tienen intereses demarcados y que para ello no interesa que información 
se dé; sino cómo se distrae a la gente, ejemplo palmario de ello es lo que sucedió reciéntenme
con los ataques indiscriminados e inhumanos que hizo Israel contra los Palestinos en los meses 
de julio y agosto de 2014, los mismos que dejaron al menos 23102 muertos y 11.000 heridos y 
que mientras eso ocurría se distraía a la gente con el Mundial de Fútbol que se estaba llevando en 
Brasil. Así mientras Israel asesinaba a Palestinos y destruía sus vidas y su territorio, las ovejas
veían felices la inauguración y los partidos del mundial. 

Otra de las formas de crear consensos y verdades es que también los medios corporativos de 
desinformación construyen “monstruos” fantásticos; así como el Leviatán3 al cual referiría
Thomas Hobbes y es que cuando la situación o el plan maestro de la corporación o la industria 
comercial o el partido en función de gobierno no va bien, es una necesidad crear monstruos; pues 
las políticas y las directrices dentro la sociedad internacional no van de acuerdo a los planes 
mundiales del nuevo orden, por lo cual lo que debe hacerse es demonizarse a aquellos sujetos 
internacionales, que no van de acuerdo con los guiones de la paz y la seguridad Internacional;
ejemplos para ello podemos encontrarlos en demasía solo por citar algunos: Saddam Hussein ex 
aliado de EEUU cuando en guerra con Irak4 el país del norte ayudó y asesoró en la guerra 
impuesta a Irán y que años posteriores se demonizó para deshacerse de Saddam Hussein 
invadiendo finalmente Irak en el 2003, cuando las tropas aliadas bajo la égida de EEUU 
mandaban misiles “Tomahawk”. 

Otro ejemplo ya más actual es lo que pasa con Irán que en el gobierno de Bush5 se lo catalogó
como el país dentro el eje del mal, como si ellos tuvieran el derecho absoluto de hacer ese tipo de 
clasificaciones. Pero esta demonización contra el país de los Ayatolás no es reciente; sino data 
desde 1979 cuando el Imam Jomeini junto al pueblo Iraní expulsaron al régimen monárquico del 
Sha, ante tal pérdida de su socio es que la administración Norteamericana a la fecha trata de 
deshacerse de sus enemigos por todos los medios y las mediaciones; incluso con un posible 
ataque bélico ello porque los discursos incendiarios y las falacias cubiertas con el glasé
mediático hacen ver al país como el enemigo, al cual se debe derrotar o invadir, esa información 
es la que día a día se va vendiendo a las ovejas, aquel rebaño desconcertado que se debe evitar 

2 “A e÷ò, ha añadidò õùe de la ciföa øòøal de 2310 mùeöøò÷ õùe dejó el aøaõùe i÷öaelí cònøöa la föanja de Gaza en veöanò de 2014, 
má÷ de 1500 fùeöòn civile÷, enøöe ellò÷ 550 niñò÷, mienøöa÷ ùna÷ 100.000 ôeö÷òna÷ han õùedadò de÷ôlazada÷”. Veö má÷: 
høøô://hi÷ôanøv.còm/new÷deøail/Pale÷øina/25405/ONU-Ciföa-de-civile÷-ôale÷øinò÷-mùeöøò÷-en-2014-e÷-la-ma÷-aløa-de÷de-1967
3 Còmúnmenøe llamadò Leviatán, e÷ la òböa del filó÷òfò inglé÷ Thòma÷ Hòbbe÷. Pùblicadò en 1651, el øíøùlò öefieöe al mòn÷øöùò 
bíblicò Leviaøán, de ôòdeö de÷còmùnal ("Nadie hay øan ò÷adò õùe lò de÷ôieöøe... De ÷ù göandeza øienen øemòö lò÷ fùeöøe÷... Nò 
hay ÷òböe la Tieööa õùien ÷e le ôaöezca, animal hechò exenøò de øemòö. Menò÷ôöecia øòda cò÷a aløa; e÷ öey ÷òböe øòdò÷ lò÷ 
÷òbeöbiò÷").
4 “Fùnciònaöiò÷ de inøeligencia e÷øadòùniden÷e÷ øöan÷miøieöòn la ôò÷ición de la÷ øöòôa÷ iöaníe÷ a Iöak, còn÷cienøe÷ de õùe el 
Ejéöciøò de Saddam Hù÷÷ein iba a aøacaö còn aöma÷ õùímica÷, inclùyendò el ga÷ ÷aöín, ùn agenøe leøal neöviò÷ò. (…) U÷andò e÷øò÷ 
daøò÷, la÷ øöòôa÷ iöaõùíe÷ ùøilizaöòn ga÷ mò÷øaza y ÷aöín anøe÷ de lanzaö cùaøöò imôòöøanøe÷ òfen÷iva÷ a ôöinciôiò÷ de 1988. La÷ 
òfen÷iva÷ de la÷ øöòôa÷ de Saddam ayùdaöòn a cambiaö el cùö÷ò de la gùeööa a favòö de Iöak y llevaö a Iöán a la me÷a de 
negòciaciòne÷”. Veö má÷: høøô://acøùalidad.öø.còm/acøùalidad/view/103991-cia-÷addam-aöma÷-õùimica÷-iöak-iöan
5 “Geòöge Bù÷h, en ÷ù ôöimeö di÷cùö÷ò ÷òböe el E÷øadò de la Unión, ÷eñaló a øöe÷ ôaí÷e÷ –Còöea del Nòöøe, Iöak e Iöán–, còmò ùn 
“eje del mal” en el mùndò y còmò enemigò÷ de E÷øadò÷ Unidò÷ en la gùeööa cònøöa el øeööòöi÷mò. También vòlvió a haceö claöò 
õùe õùiene÷ nò còlabòöen còn E÷øadò÷ Unidò÷ en e÷øa cöùzada ÷eöán vi÷øò÷ còmò enemigò÷ y debeöán ôöeôaöaö÷e ôaöa lò÷ 
öe÷ùløadò÷ de ÷ù acøiøùd”. Veö má÷: høøô://www.ôagina12.còm.aö/diaöiò/elmùndò/4-1523-2002-02-04.høml

http://hispantv.com/newsdetail/Palestina/25405/ONU-Cifra-de-civiles-palestinos-muertos-en-2014-es-la-mas-alta-desde-1967
http://actualidad.rt.com/actualidad/view/103991-cia-saddam-armas-quimicas-irak-iran
http://www.pagina12.com.ar/diario/elmundo/4-1523-2002-02-04.html


que brame y pisotee y para ello habrá que distraerlo6, el que muchas veces no piensa solo se deja
llevar por lo que manifiestan los medios de los emporios del  poder mediático, aquella 
información falsa y sobre dimensionada que en la mayoría de los casos es bien digerida por la 
población, la misma que siendo  pacifista se convierte en una bestia y que sólo ama la paz y la 
seguridad  desde el punto de vista del imperialismo, aquel que mediante sus fábricas como
Hollywood brindan a las masas inermes que quizás por los factores de pereza intelectual o falta 
de búsqueda en la información se dejan llevar por la mentira y la información sinuosa.

Frente a los instrumentos y los aparatos mediáticos clásicos del imperialismo (Radio, Televisión
y Prensa), han surgido otros medios como internet y las redes sociales, los mismos que han 
sabido ser bien manejados y manipulados por los intereses de las superpotencias, las 
persecuciones a Julian Assague y a Edward Snowden son sólo la punta del témpano que muchos 
aún no conocen y que quizás no quieran conocer; pues mediante los slogans y la fabricación de 
monstruos y mentiras la población tiene poca credibilidad en la verdades libres de mediaciones y 
medios. “Facebook”, “Twitter” o “Wathsapp” por citar solo ejemplos, se han convertido hoy en 
las herramientas, no sólo de los emporios mediáticos; sino también de las multinacionales que lo 
único que les interesa es vender el producto y es que desde la conferencia de Bretón Woods7

aparece un nuevo fundamento de opresión y silenciamiento a la población mundial cuyos fines 
obedecen a el Fondo Monetario Internacional8, el Banco Mundial9, la Organización de 
Cooperación y Desarrollo Económico, Acuerdo General sobre Tarifas Aduaneros y Comercio10; 
etc… aquello que ha sido denominado por Ignacio Ramonet11 como el “pensamiento único” en 
donde lo económico y lo comercial se yuxtapone irracionalmente a lo político y que mediante los 
medios corporativos de información se hace creer a la población mundial que comprar y vender 
sea la tarea principal del ser humano.

Así los medios de comunicación se han tornado proclives a este pensamiento único, en donde 
sólo el mercado importa; por ello es importante para ellos conquistar los mercados, por ende las 
audiencias deben romper los rankings para que mediante estos se permeen y transformen las 
falsedades en verdades absolutas; pues una noticia o una información siendo que es falsa que por 
la constante repetición y emisión por todos los canales de información, más pronto que tarde 
hacen que se convierta en una verdad, ya que la masa poblacional ya está conquistada y domada;
sus cerebros ya están adoctrinados y domesticados para deglutir religiosamente la información 
que se les vende, ello hace que esta población se convierta en un aliado engañado de los intereses 

6 CHOMSKY, RAMONET, Nòam, Ignaciò, Cómo nos venden la moto, Ed. Icaöia-Má÷ Madeöa, 2002, Baöcelòna. P. 22
7 En Böeøøòn Wòòd÷, New Hamô÷hiöe (EE.UU), ÷e e÷øablecieöòn hace 70 añò÷ la÷ nùeva÷ öegla÷ ôaöa la÷ öelaciòne÷ financieöa÷ 
enøöe lò÷ ôaí÷e÷ indù÷øöializadò÷ y ÷e øöaøó de ôòneö fin al ôöòøecciòni÷mò. Veö má÷: høøô://www.dw.de/böeøøòn-wòòd÷-70-
a%C3%B1ò÷-de-ùn-òöden-ecòn%C3%B3micò-mùndial/a-17742374
8 El Fòndò Mòneøaöiò Inøeönaciònal ò FMI (Inøeönaøiònal Mòneøaöy Fùnd) e÷ ùna in÷øiøùción inøeönaciònal cùyò ôaôel, fòmenøaö 
la còòôeöación mòneøaöia inøeönaciònal. Veö Má÷: høøô://www.imf.òög/exøeönal/÷ôani÷h/ôùb÷/fø/aa/aa.ôdf 
9 El Bancò Mùndial, aböeviadò còmò BM (en inglé÷: WB World Bank), e÷ ùnò de lò÷ òögani÷mò÷ e÷ôecializadò÷ del ÷i÷øema de la÷ 
Naciòne÷ Unida÷, õùe ÷e define còmò ùna fùenøe de a÷i÷øencia financieöa y øécnica ôaöa lò÷ llamadò÷ ôaí÷e÷ en de÷aööòllò. Veö 
má÷ en: høøô://www.bancòmùndial.òög/e÷/abòùø
10 GATT e÷ la ÷igla õùe còööe÷ôònde a Geneöal Agöeemenø òn Taöiff÷ and Töade (en e÷ôañòl, cònòcidò còmò Acùeödò Geneöal 
÷òböe Còmeöciò y Aöancele÷). Se øöaøa de ùn cònveniò õùe fùe ideadò en el maöcò de la Cònfeöencia de La Habana õùe ÷e llevó a 
cabò en el añò 1947 y õùe fùe fiömadò ùn añò de÷ôùé÷ ôòö 23 ôaí÷e÷, còn el òbjeøivò de fijaö ùn cònjùnøò de ôaùøa÷ de alcance 
còmeöcial y cònce÷iòne÷ aöancelaöia÷. Veö má÷: høøô÷://www.wøò.òög/index÷ô.høm
11 CHOMSKY, RAMONET, Nòam, Ignaciò, Cómo nos venden la moto, Ed. Icaöia-Má÷ Madeöa, 2002, Baöcelòna. P. 58
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de las potencias y sus corporaciones mediáticas. Sin duda ello es un atentado directo a los
principios de vida y democracia que tienen los seres humanos.

Antes los aparatos ideológicos del estado: la escuela, la iglesia, la familia, adoctrinaban a las 
masas, hoy eso ha cambiado y se ha multiplicado. De tal manera que en la actualidad el 
pensamiento de los hombres es administrado y dosificado por estas corporaciones apoyadas y 
muchas veces establecidas por las superpotencias que quieren doblegar a los hombres,
despojarlos de sus territorios y por sobre todo de sus recursos.

En pleno Siglo XXI hoy más que antes, los hombres deben tomar medidas y decisiones para que 
los medios corporativos dejen de oprimirlos y coaccionarles con un pensamiento único, aquel
que sólo a ellos (oligarquías y emporios de poder) les interesa y que de seguir así no será raro
invadir países haciéndose creer que es una urgente necesidad derrocar a un gobierno y su 
gobernante, cuando en los hechos es un estado con todos los derechos y las legalidades que el 
Derecho Internacional otorga. 

Acá los hombres que aún creen en la verdad deben ser los responsables de sí mismos con la 
información que tienen y quieren tener, no se puede ser perezoso e irresponsable con la verdad, 
que muchas veces la tornan como falsa, por el sólo hecho de que no se investiga, ni se indaga un 
hecho, se debe comprender que estar sólo sentado frente a un televisor o leer unas cuantas líneas 
en twiitter o en faceboook, no nos hará conocedores absolutos de una verdad y que para tener un 
buen juicio, nosotros debemos ser quienes indaguemos en todas las fuentes y por todos los 
medios posibles las verdades, no aquellas que nos venden de acuerdo a ese pensamiento único de 
que sólo debes usar un producto “x” o de que se debe invadir un país por el sólo hecho de que 
está catalogado como malo o que profesa una religión que es de terror, según la publicidad y los
slogans que las multinacionales corporativas de comunicación nos muestran. 

Demostrar y demostrarnos a nosotros mismos dónde está la verdad es una labor vital en este 
siglo, en donde los oligopolios y las multinacionales tratan de aniquilar nuestros pensamientos y 
nuestras creencias queriendo sólo vendernos lo que a ellos les parece adecuado. De no ser así
estaremos dominados, coaccionados, aprisionados y esclavizados por ellas, que sólo tratan de 
vender sus verdades aquellas que son fabricadas en el seno mismo de las potencias que quieren
subyugar a la humanidad. Nosotros no somos ovejas, ni mucho menos un rebaño ¿o sí?....
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