
La maniqulacipn y el “show” mediático en torno al “KarteMeliChallenge” (Desafío del 
documento nacional de identidad)” con resqecto a las leyes de la Reqvblica Islámica de Irán

Sdenka Saavedöa Alfaöò1

Recienøemenøe el ôeöiódicò BBC, ôùblicó ùn aöøícùlò en el õùe manifie÷øa õùe nùmeöò÷ò÷ jóvene÷ 
Iöaníe÷ e÷øán ùøilizandò la öed ÷òcial en e÷øe ca÷ò “In÷øagöam” ôaöa öevelaö÷e, cònøöa÷øandò la 
fòömalidad de la÷ fòøò÷ del dòcùmenøò naciònal de idenøidad còn òøöa÷ e÷cògida÷ ôòö ellò÷ 
mi÷mò÷; al öe÷ôecøò ÷eñala:

“Oùmeöò÷ò÷ jóvene÷ Iöaníe÷ e÷øán ù÷andò la öed ÷òcial ôaöa öeafiömaö ÷ù veödadeöa idenøidad, 
cònøöa÷øandò al fòömalidad de la÷ fòøò÷ del dòcùmenøò naciònal de idenøidad còn òøöa÷ 
acøùale÷”.2

“Dò÷ ôòôùlaöe÷ ôágina÷ de In÷øagöam han e÷øadò ôidiendò a lò÷ iöaníe÷ õùe ôùbliõùen amba÷ 
fòøò÷ bajò el llamadò “LaöøeNeliChallenge” (De÷afíò del dòcùmenøò naciònal de idenøidad)”.3

También hace öefeöencia a õùe de÷de õùe còmenzó hace ùna ÷emana, ôòö e÷øa öed, ÷e han ÷ùbidò 
100 in÷øanøánea÷, en ùn ôaí÷ dònde ôùblicaö fòøò÷ ôöivada÷ en ùna ôlaøafòöma ôública ôùede ÷eö 
inøeöôöeøadò ôòö la÷ aùøòöidade÷ còmò deliøò4.

Qaöa aclaöación del ôúblicò lecøòö, debemò÷ ÷eñalaö en ôöimeöa in÷øancia de õùe ÷e øöaøa de la 
ôágina en In÷øagöam “LaöøeNeliChallenge”5, en la õùe ÷i hacemò÷ ùna öevi÷ión má÷ òbjeøiva, 
øambién exi÷øen fòøògöafía÷ de niñò÷ còn ÷ù÷ ôadöe÷, y nò ÷ólò de la cònøöa÷øación del caöné de 
idenøidad còn la fòøògöafía acøùal de la ôeö÷òna õùe decidió ÷ùbiö ÷ù÷ dò÷ imágene÷ a e÷øa ôágina, 
la cùal ÷e encùenøöa en ùna öed ÷òcial y aôlicación ôaöa còmôaöøiö fòøògöafía÷ y videò÷, 
ôeömiøiendò a ÷ù÷ ù÷ùaöiò÷ aôlicaö efecøò÷ fòøògöáficò÷ còmò: filøöò÷, maöcò÷, ÷imiliøùde÷, 
øéömica÷; eøc…6.

Qágina õùe en e÷øe mòmenøò (al 27 de nòviemböe de 2015) ÷òlamenøe cùenøa còn 1.919 
÷egùidòöe÷, 1.612 ÷egùidò÷ y 106 ôùblicaciòne÷ y nò a÷í còmò øan ÷ùbjeøivamenøe lò menciòna la 
BBC; ù òøöò÷ mediò÷7, còmò lò e÷ NSN, RT8; enøöe òøöò÷ õùe lò õùe e÷øán haciendò e÷ maniôùlaö, 
exageöandò ÷ù÷ e÷øadí÷øica÷ de ÷egùidòöe÷, y nùevamenøe cöeandò ùn ÷hòw mediáøicò en øòönò 
a la÷ leye÷ de la Reôública I÷lámica del Iöán, y en ôaöøicùlaö a la del I÷lam. Sabemò÷ õùe lò÷ Nediò÷ 
de Còmùnicación jùegan ùn ôaôel mùy imôòöøanøe a la hòöa de la difù÷ión de infòömación, y 

1 E÷cöiøòöa, Qeöiòdi÷øa, Qöòfe÷òöa e Inve÷øigadòöa Bòliviana, miemböò de la A÷òciación de Inve÷øigadòöe÷ en Còmùnicación y 
Edùcación ôaöa el De÷aööòllò (AICED) Ma Qaz-Bòlivia.
2 www.bbc.còm “Qòö õùé jóvene÷ iöaníe÷ ôùblican en “In÷øagöam” la fòøò del caöné de idenøidad”; (23 de Oòviemböe de 2015).
3 www.bbc.còm ; (23 de Oòviemböe de 2015).
4 Jdem.
5 høøô÷://www.in÷øagöam.còm/kaöømelichallenge/
6 In÷øagöam e÷ ùna öed ÷òcial y aôlicación ôaöa còmôaöøiö fòøò÷ y videò÷. Qeömiøe a lò÷ ù÷ùaöiò÷ aôlicaö efecøò÷ fòøògöáficò÷ còmò 
filøöò÷, maöcò÷, ÷imiliøùde÷ øéömica÷, áöea÷ ÷ùbyacenøe÷ en la÷ ba÷e÷ cóncava÷, còlòöe÷ öeøöò y vinøage, y ôò÷øeöiòömenøe còmôaöøiö 
la÷ fòøògöafía÷ en difeöenøe÷ öede÷ ÷òciale÷ còmò Facebòòk, Tùmblö, Flickö y Twiøøeö. Una caöacøeöí÷øica di÷øinøiva de la aôlicación 
e÷ õùe da ùna fòöma cùadöada a la÷ fòøògöafía÷ en hònòö a la Lòdak In÷øamaøic y la÷ cámaöa÷ Qòlaöòid, cònøöa÷øandò còn la öelación 
de a÷ôecøò 16:9 õùe acøùalmenøe ù÷an la mayòöía de la÷ cámaöa÷ de øeléfònò÷ móvile÷. Hòy en día, la÷ fòøò÷ ôùeden e÷øaö en 
hòöizònøal y en veöøical ÷in el ù÷ò de bòöde÷ blancò÷. También hay ùn mediò de còmùnicación ôöivadò ôaöa hablaö y ÷e hace llamaö 
Diöecø. www.abc.còm “Còn 300 millòne÷ de ù÷ùaöiò÷, In÷øagöam ya ÷ùôeöa a Twiøøeö”; (11 de Diciemböe de 2014).
7 www.m÷n.còm “Mò÷ jóvene÷ Iöaníe÷ ÷e öevelan en “In÷øagöam”, ôùblicandò ÷ù fòøògöafía de caöné de idenøidad”; (25 de 
Oòviemböe de 2015).
8 ¿Qòö õùé lò÷ jóvene÷ Iöaníe÷ difùnden la fòøò de ÷ù dòcùmenøò de idenøidad?; (25 de Oòviemböe de 2015).
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vemò÷ õùe ùna vez má÷ ÷e e÷øá mònòôòlizadò ôòö e÷øa÷ göande÷ emôöe÷a÷ ôöivada÷, õùe han 
cònveöøidò a la infòömación en ùna heööamienøa ôòlíøica cònøöa lò÷ gòbieönò÷ ôöògöe÷i÷øa÷, còmò 
lò afiöma Mòùi÷ Aløhù÷÷eö:

“Mò÷ mediò÷ de còmùnicación ÷òn in÷øöùmenøò÷ de÷øinadò÷ a la öeôöòdùcción de la÷ öelaciòne÷ 
÷òciale÷, aôaöecen còmò “Aôaöaøò÷ Ideòlógicò÷”, õùe aöøicùlan el ÷i÷øema de öelaciòne÷ y dan 
÷ignificadò a la e÷øöùcøùöa ÷òcial, aögùmenøandò la dòminación ò el lideöazgò cùløùöal; a øöavé÷ de 
÷ù caôacidad de ÷edùcción y ôeö÷ùa÷ión ôaöa la imôlemenøación de lò÷ valòöe÷ dòminanøe÷ 
(ôòlíøicò÷, ecònómicò÷, öeligiò÷ò÷…), la cöeación de ùna òôinión favòöable, la indùcción de 
hábiøò÷; eøc…”9

A÷í ÷òn ùn aöma fùndamenøal õùe ùna vez má÷ ùøiliza la bùögùe÷ía (e÷øò÷ amò÷ del ôòdeö) ôaöa 
mimeøizaö ÷ù dòminación còmò cla÷e; ôùe÷ e÷øamò÷ gòbeönadò÷ ôòö e÷øa dicøadùöa de lò÷ 
göande÷ emôöe÷aöiò÷, de lò÷ banõùeöò÷ õùe manejan la ecònòmía del mùndò enøeöò. E÷øò÷ 
gòbieönò÷ imôeöiali÷øa÷ cùyò ÷i÷øema cöiminal øiene còmò òbjeøivò cònøöòlaö a lò÷ demá÷, 
cònøöòlaö y dòminaö a lò÷ má÷ débile÷, ôùe÷ débile÷ ÷òn lò÷ õùe nò ÷e in÷øöùyen, lò÷ õùe nò leen, 
lò÷ õùe nò van má÷ allá õùiøándò÷e la venda de lò÷ òjò÷; còmò lò afiöma Edùaödò Galeanò.

Debemò÷ aôöendeö a leeö enøöe línea÷ y ôa÷emò÷ de ÷eö ùøilizadò÷ ôòö e÷øa cla÷e dòminanøe, õùe 
lò únicò õùe õùieöe e÷ manchaö ùna vez má÷ còn ÷ù÷ ôùblicaciòne÷ maniôùlada÷, de÷infòömaö 
øòøalmenøe al ôúblicò del mùndò enøeöò ôaöa mò÷øöaö a la Reôública I÷lámica de Iöán còmò ùn 
e÷øadò õùe òôöime a ÷ù genøe, õùe la øòöøùöa, ca÷ò õùe e÷ øòøalmenøe fal÷ò y fùeöa de lùgaö; ya 
õùe ÷e còn÷øaøan còn øe÷øimòniò÷ cònøùndenøe÷ y òbjeøivò÷ õùe en la Reôública I÷lámica ÷e 
öe÷ôiöa ôaz y ÷òböeøòdò øòleöancia; a÷í mi÷mò lò vemò÷ en el deöechò õùe ÷e le÷ òøòögan a la÷ 
minòöía÷ öeligiò÷a÷ en el øexøò de la Còn÷øiøùción a øeneö öeôöe÷enøación ôaölamenøaöia, ÷in õùe 
ôaöa ellò ÷e le÷ exija øeneö ùna ôòblación mínima10. 

Según la Còn÷øiøùción, cada 300.000 ôeö÷òna÷ ÷e le÷ a÷igna ùn e÷cañò má÷ a la÷ minòöía÷. A÷í, lò÷ 
zòöòa÷øöianò÷ (÷egùidòöe÷ de la anøigùa öeligión del Iöán), còn ùna ôòblación de alöededòö de 
45.000 alma÷, lò÷ jùdíò÷, còn ùnò÷ 30.000, y lò÷ cöi÷øianò÷ a÷iöiò÷ de la÷ Igle÷ia caldea, õùe ÷òn 
ùnò÷ 40.000, cùenøan cada ùnò còn ùn diôùøadò õùe defiende ÷ù÷ inøeöe÷e÷. Mò÷ aömeniò÷, còn 
ùna ôòblación de ùnò÷ 350.000 cöeyenøe÷, øienen dò÷ öeôöe÷enøanøe÷ en la cámaöa, ùnò ôaöa el 
nòöøe y òøöò ôaöa el ÷ùö. Vemò÷ còmò nò hay õùe øeneö ùna ôòblación mínima ôaöa øeneö deöechò 
aùnõùe ÷ea a ùn ÷òlò diôùøadò en la cámaöa, e÷øò e÷ ÷ólò ùn ejemôlò en la ôöòøección de lò÷ 
deöechò÷ de la minòöía.

Qòö òøöò ladò, ÷i hacemò÷ ùn análi÷i÷ òbjeøivò, la Reôública I÷lámica de Iöán, øiene ùna ôòblación 
acøùal de 80 millòne÷ 840 mil 713 de habiøanøe÷11 y ÷i còn÷øaøamò÷ còn el númeöò de ÷egùidòöe÷ 
a la ôágina en cùe÷øión e÷ øòøalmenøe ínfimò, ôòöõùe ÷ólò ÷òn 1. 919 ÷egùidòöe÷ õùe øiene y ÷ólò 
106 ôùblicaciòne÷, ha÷øa el día de hòy12; e÷ deciö ùn 0001% del øòøal, en òøöa÷ ôalaböa÷ nada.

9 Aløhù÷÷eö Mòùi÷, “Ideòlògía y Aôaöaøò÷ Ideòlógicò÷ del E÷øadò”/Föeùd y Macan, Bùenò÷ Aiöe÷, Oùeva Vi÷ión; 2003.
10 høøô://e÷.iöna.iö/iöan86/index.  “Còn÷øiøùción de la Reôública I÷lámica de Iöán”. Agencia de Oòøicia÷ de la Reôública I÷lámica de 
Iöán (IROA), 2007.
11 CIA wòöld  Facøbòòk. Göáficò de ôòblación ôòö añò; (6 de Kùliò de 2015). E÷øa vaöiable òföece ùna e÷øimación de la Pficina del 
Cen÷ò de EE.UU. ba÷ada en e÷øadí÷øica÷ de lò÷ cen÷ò÷ de ôòblación, e÷øadí÷øica÷ de lò÷ ÷i÷øema÷ de öegi÷øöò de nacimienøò y 
mùeöøe, ò encùe÷øa÷ ôòö mùe÷øöeò öelaøiva÷ al ôa÷adò öecienøe y en hiôóøe÷i÷ ÷òböe øendencia÷ fùøùöa÷.
12 27 de Oòviemböe de 2015.

http://es.irna.ir/iran86/index.


Ahòöa bien, ÷i lò vemò÷ còmò ùna öebelión jùvenil còmò lò e÷øán manife÷øandò lò÷ mediò÷ de 
còmùnicación en fòöma øeögiveö÷ada, al öe÷ôecøò debemò÷ ÷eñalaö õùe el ÷i÷øema de la Reôública 
I÷lámica, fùe elegidò en Iöán øöa÷ la vicøòöia de la Revòlùción i÷lámica de 1979 en ùn öefeöéndùm 
en el õùe acaôaöó lò÷ vòøò÷ a favòö del 98 % de lò÷ vòøanøe÷, y a÷í e÷ ùn ÷i÷øema demòcöáøicò 
ba÷adò en la vòlùnøad y deci÷ión del ôùeblò y õùe ÷e ajù÷øa a la÷ nece÷idade÷ y a la cùløùöa de la 
÷òciedad iöaní13; e÷ deciö õùe el ôùeblò eligió e÷øe ÷i÷øema demòcöáøicamenøe y nò ha ÷idò 
imôùe÷øò ôòö nadie, ni øamôòcò e÷ ùn öégimen õùe imôlemenøó ùn códigò de ve÷øimenøa ôòö la 
fùeöza; ôùe÷ còmò lò hemò÷ còmôöòbadò el 98% de lò÷ vòøanøe÷ e÷øaba a favòö de øòdò e÷øe 
÷i÷øema y lò eligió ôòö ÷ù ôöòôia vòlùnøad.

Pøöa cò÷a e÷ õùe còmò lò ÷eñala Oòam Chòm÷ky14, en el liböò øiøùladò “Còmò nò÷ venden la 
mòøò”15, en la ôöimeöa ôaöøe, “El cònøöòl de lò÷ mediò÷ de còmùnicación”16, hace öefeöencia a õùe 
en ùna “demòcöacia” ÷e dan dò÷ fùnciòne÷: ôòö ùn ladò, la cla÷e e÷ôecializada, lò÷ hòmböe÷ 
öe÷ôòn÷able÷ õùe ejeöcen la fùnción ejecùøiva, lò õùe ÷ignifica õùe ôien÷an, enøienden y ôlanifican 
lò÷ inøeöe÷e÷ còmùne÷; e÷ deciö lò÷ lídeöe÷ y ôòö el òøöò, el öebañò de÷cònceöøadò, õùe øambién 
øiene ùna fùnción en la “demòcöacia”, õùe còn÷i÷øe en ÷eö e÷ôecøadòöe÷ en vez de miemböò÷ 
ôaöøiciôanøe÷ de fòöma acøiva. E÷øò e÷ lò õùe òcùööe en ùna demòcöacia õùe fùnciòna còmò “Diò÷ 
manda”.

E÷øò÷ lídeöe÷ øienen la mi÷ión de dòme÷øicaö al öebañò de÷cònceöøadò, y nò dejaöle õùe böame y 
ôi÷òøee, y a÷í de÷øöùya la÷ cò÷a÷; nò hay õùe daöle÷ ningùna facilidad ôaöa õùe lò÷ individùò÷ del 
öebañò de÷cònceöøadò ôaöøiciôen en la acción, ôùe÷ ÷ólò caù÷aöían ôöòblema÷.

“Mò÷ difeöenøe÷ mediò÷ de còmùnicación ma÷iva øeögiveö÷an la òôinión fal÷ificandò ôaöcial ò 
øòøalmenøe la hi÷øòöia de la÷ nòøicia÷ õùe emiøen; ôùe÷ la÷ öelaciòne÷ ôública÷ exôöe÷ada÷ en lò÷ 
mediò÷ ma÷ivò÷ de còmùnicación còn÷øiøùyen ùna indù÷øöia inmen÷a õùe mùeve canøidade÷ de 
dineöò õùe ò÷cilan en øòönò a ùn billón de dólaöe÷ al añò, y de÷de ÷iemôöe ÷ù còmeøidò ha ÷idò el 
de cònøöòlaö la òôinión ôública, õùe e÷ el mayòö ôeligöò al õùe ÷e enföenøan la÷ còöôòöaciòne÷”.17

Còmò lò e÷øamò÷ viendò, la maniôùlación mediáøica ÷ùöge del inøeöé÷ de lò÷ göùôò÷ dòminanøe÷ 
ôòö cònfòömaö ùna cònciencia còlecøiva18. 

E÷øò÷ amò÷ y ÷eñòöe÷, lò÷ øòdò÷ ôòdeöò÷ò÷, lò÷ amò÷ del ôòdeö, nùevamenøe cònøinúan aøacandò 
a øöavé÷ de e÷øa gùeööa mediáøica, ùøilizandò ôaöa ÷ù÷ fine÷ a lò÷ mediò÷ de còmùnicación còmò 
aôaöaøò÷ ideòlógicò÷, õùe aöøicùlan el ÷i÷øema de öelaciòne÷ y dan ÷ignificadò a la e÷øöùcøùöa 
÷òcial, aögùmenøandò la dòminación ò el lideöazgò cùløùöal, a øöavé÷ de ÷ù caôacidad de ÷edùcción 
y ôeö÷ùa÷ión ôaöa la imôlemenøación de lò÷ valòöe÷ dòminanøe÷ (ôòlíøicò÷, ecònómicò÷, 
öeligiò÷ò÷; eøc…), la cöeación de ùna òôinión favòöable, la indùcción de hábiøò÷; eøc…19

13 høøô://e÷.iöna.iö/iöan86/index.høm
14 Oòam Chòm÷ky, filó÷òfò, lingüi÷øa, e÷cöiøòö; öecònòcidò còmò ùna de la÷ figùöa÷ má÷ de÷øacada÷ de la lingüí÷øica del ÷iglò XXI, 
cònòcidò ôòö ÷ù acøivi÷mò ôòlíøicò y ÷ù lùcha cònøöa el imôeöiali÷mò y el ÷iòni÷mò.
15 Oòam Chòm÷ky – Ignaciò Ramòneø, “Còmò nò÷ venden la mòøò”; Univeö÷idad de Valencia, Cóödòba-E÷ôaña; 15 a. Edición, 2002.
16 Jdem.
17 “El cònøöòl de lò÷ mediò÷ de còmùnicación” Qöimeöa Qaöøe; Oòam Chòm÷ky – Ignaciò Ramòneø, “Còmò nò÷ venden la mòøò”; 
Univeö÷idad de Valencia, Cóödòba-E÷ôaña; 15 a. Edición, 2002
18 Chòm÷ky Oòam-Ramòneø Ignaciò, “Còmò nò÷ venden la mòøò”; Univeö÷idad de Valencia, Cóödòba-E÷ôaña; 15ª. Edición, 2002.
19 Aløhù÷÷eö Mòùi÷, “Ideòlògía y Aôaöaøò÷ Ideòlógicò÷ del E÷øadò”, Föeùd y Macan-, Oùeva Vi÷ión, Bùenò÷ Aiöe÷; 2003.

http://es.irna.ir/iran86/index.htm


Ya lò ÷eñaló Heöbeöø Schilleö20, lò÷ ma÷÷ media ÷òn in÷øöùmenøò÷ de la exôan÷ión imôeöiali÷øa; ya 
õùe e÷øán al ÷eöviciò de lò÷ gòbeönanøe÷, el ôòdeö ôòlíøicò y el ecònómicò; ôùe÷ la÷ öede÷ de 
inøeöe÷e÷ ecònómicò÷ deøeöminan el fùnciònamienøò de e÷øò÷21.

Una vez má÷ e÷øamò÷ föenøe a ùna maniôùlación y ÷edùcción mediáøica, la õùe õùieöe manchaö 
la jù÷øa demòcöacia còn la õùe ÷e cònvive en la Reôública I÷lámica del Iöán; ôeöò ÷abemò÷ mùy 
bien de õùiene÷ ÷òn lò÷ aùøòöe÷ de e÷øa÷ cònfabùlaciòne÷; ôùe÷ lò÷ éxiøò÷ y lògöò÷ õùe e÷øá 
øeniendò Iöán en la acøùalidad debe øöaeö õùe hablaö a lò÷ cònøöòladòöe÷ del öebañò.
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